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E-TICARET LOJISTIĞI YOL HARITASI: 
DIJITAL HAYATA GEÇIŞ

Turan Gündüz





Yazar Hakkında

Turan Gündüz, 1982 yılında Konya’da doğdu. Evli ve iki çocuk 
babasıdır. Açıköğretim Fakültesi Lojistik bölümü mezunu olan 
Gündüz, lojistik ve e-ticaret alanında uzun yıllara dayanan deneyi-
miyle sektörde öne çıkan bir yönetici olarak tanınmaktadır.

Özellikle e-ticaret lojistiği, dijital dönüşüm ve tedarik zinciri 
yönetimi konularında uzmanlaşmış; farklı ölçeklerdeki işletme-
lerde lojistik operasyonlarını başarıyla yönetmiştir. Depo yöneti-
mi, tedarik zinciri optimizasyonu ve dijital entegrasyon süreçle-
rinde edindiği tecrübeler, sektöre hem pratik hem de akademik 
düzeyde önemli katkılar sunmasını sağlamıştır.

Dijitalleşme, pazarlama ve girişimcilik alanlarına duyduğu 
özel ilgi, onu yazarlık yolculuğuna yönlendirmiştir. Akademik 
birikimi ile saha deneyimini harmanlayarak hazırladığı “E-Tica-
ret Lojistiği Yol Haritası: Dijital Hayata Geçiş” adlı eseri, dijital 
çağda işletmelerin dönüşüm yolculuğuna rehberlik etmeyi he-
deflemektedir.
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